SevenOne

SevenOne International verkauft , El
Sexdémetro“ nach Frankreich und Belgien

Minchen, 30. Juni 2008. SevenOne International hat die spanische
Primetime-Show “El Sexdmetro“ (Sexometer) nach Frankreich und
Belgien sowie an einen weiteren europdischen Sender verkauft. Der
ProSiebenSat.1-Programmvertrieb vermarktet das Format weltweit im
Auftrag der spanischen Produktionsfirma Four Luck Banana. “El
Sexémetro* lief im Dezember 2007 mit Uberdurchschnittlichen
Marktanteilen beim spanischen Fernsehsender Cuatro. In Frankreich
und Belgien haben jetzt die beiden Produktionsfirmen Endemol und
Ded’s it die Umsetzungsrechte von SevenOne International erworben.
Neben den Programmen der ProSiebenSat.1 Group vertreibt SevenOne
International auch Inhalte von Drittanbietern.

Jens Richter, Geschaftsfihrer von SevenOne International: ,’El
Sexdémetro’ geht dem Sexualleben einer TV-Nation auf den Grund. Mit
den Ergebnissen einer landesweiten Sexumfrage und einer frischen
Primetime-Show prasentiert ,El Sexémetro’, wie ein Land in puncto Eros
tickt. Wir freuen uns sehr, dass Four Luck Banana uns mit der
weltweiten Vermarktung beauftragt hat.”

Luc van Bergen, Geschaftsfihrer Four Luck Banana: ,'El Sexémetro’
gehorte 2007 zu den erfolgreichsten TV-Shows des spanischen
Fernsehsenders Cuatro. Die Show hat grof3es internationales Potenzial
und wir freuen uns, dass SevenOne International das Format bereits in
drei Lander verkaufen konnte."

El Sexdmetro

Wie viele Manner tauschen ihren Orgasmus vor? Sind Frauen tber 45
misstrauischer in Beziehungen als Jungere zwischen 18 und 24
Jahren? Fir die TV-Show ,ElI Sexdmetro* hat der spanische Kanal
Cuatro das Sexualleben der Spanier unter die Lupe genommen. Die
Ergebnisse einer landesweiten Umfrage prasentiert der Moderator in
zwei Shows zusammen mit verschiedenen Promis — fir Manner und
Frauen getrennt. In der ersten Show hiel3 es im Studio deshalb ,women
only“, in der zweiten Show waren die Manner unter sich. Das Format
kombiniert die Ergebnisse einer wissenschaftlichen Befragung mit
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Showelementen eines Primetime-Formats. Dazu gehért auch: Jeder
macht mit. Promis und  Studiogaste = kommentieren  die
Umfrageergebnisse, geben eigene Geheimnisse preis. Aul3erdem
préasentiert die Studie nicht nur Unterschiede zwischen den
Geschlechtern. Neben regionalen Vorlieben verréat ,El Sexémetro* auch,
was die Generationen denken, wenn es um das Thema Sex und Liebe
geht. Das Konzept lasst sich als zwei aufeinander folgende Eventshows
oder als mehrteilige, wochentliche Show umsetzen.

SevenOne International

SevenOne International ist der weltweite Programmvertrieb der
ProSiebenSat.1 Group, einem der gréfdten pan-europdischen
Medienkonzerne, der mit 26 Free-TV- und 24 Pay-TV-Sendern in 13
L&andern vertreten ist. SevenOne International bietet ein umfangreiches
Portfolio mit TV-Events, TV-Movies, Telenovelas, Prime-Time- und
Mini-Serien sowie Magazinen und Unterhaltungsformaten. Dariber
hinaus vermarktet und kofinanziert SevenOne International Programme
von Drittanbietern. Firmensitz ist Unterféhring bei Minchen,
Geschéftsfuhrer ist Jens Richter.

Four Luck Banana

Four Luck Banana ist eine spanische Produktionsfirma mit Sitz in
Madrid. Das Unternehmen entwickelt und produziert
Unterhaltungsshows, Gameshows, Comedyshows, Late-Night-Shows
und Realityshows. Four Luck Banana hat fir gro3e spanische
Fernsehsender bereits zahlreiche Erfolgsshows wie ,The Mole“, ,The
Most ldentical Twins®, ,Starting Over“, ,Grand Slam“ oder ,Britain’s
Favourite View" hergestellt. Dariber hinaus setzte Four Luck Banana
eine groRe Bandbreite an Eigenentwicklungen wie ,Show Town",
.Street Stars" oder ,Medical Challenges”, die im Ausland teilweise
erfolgreich adaptiert wurden.
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